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§1

INFORMACJE OGOLNE O KONKURSIE
Niniejszy Regulamin (dalej jako: ,,Regulamin”) okresla warunki uczestnictwa w konkursie na
najlepsza reklame i autorski projekt oktadki (zwane dalej ,,Pracg konkursows”) ksigzki
nominowanej w konkursie Madra Ksigzka Roku 2024 (dalej jako: ,,Konkurs”).
Organizatorem Konkursu i przyrzekajacym nagrode w rozumieniu art. 919 i 921 kodeksu
cywilnego jest Uniwersytet Jagiellonski — Biuro Prasowe UJ, (dalej jako ,,Organizator™).
Konkurs skierowany jest do uczniow publicznych szkoét srednich majacych swojg siedzibg na
terenie wojewodztwa matopolskiego.
Udzial w Konkursie jest dobrowolny i bezptatny, a uczestnicy Konkursu samodzielnie ponosza
koszty udzialu w Konkursie.
Udziat w Konkursie jest rownoznaczny z akceptacja niniejszego Regulaminu.
Naruszenie przez Zespot postanowien Regulaminu moze skutkowa¢ wykluczeniem z Konkursu.

§2

ZASADY UCZESTNICTWA I TRYB ZGLOSZEN
W Konkursie moze wzig¢ udziat maksymalnie 15 szkot §rednich. O zakwalifikowaniu decyduje
kolejnos¢ zgloszen (zasada pierwszenstwa).
Autorski projekt oktadki moze by¢ przygotowany wylacznie przez jednego ucznia/jedna uczennice
zwanych dalej osobno ,,Uczestnikiem indywidualnym?”, a tacznie ,,Uczestnikami indywidualnymi”.
Kazda szkota $rednia do udziatu w Konkursie moze zgtosi¢ maksymalnie czworo Uczestnikow
indywidualnych oraz maksymalnie dwa zespoty (dalej jako ,,Zespot”) liczace do czterech osob
kazdy.
Cztonkami  Zespotu, przygotowujacymi reklamy oraz Uczestnikami indywidualnymi
przygotowujacymi autorskie projekty oktadki moga by¢ wylacznie uczniowie danej szkoty
sredniej, zakwalifikowanej do konkursu.
Kazdy Zespot i Uczestnik indywidualny zobowigzany jest mie¢ petnoletniego opiekuna (np.
nauczyciela) — dalej jako: ,,Opiekun”. Opiekunem nie moze by¢ uczen. Wyznacza si¢ jednego
Opiekuna dla wszystkich zespotow i uczestnikow indywidualnych z danej szkoty.
Liczbe Uczestnikow indywidualnych i Zespotow, ich dane (imie, nazwisko) wraz z danymi szkoty
(pelna nazwa i adres) i Opiekuna nalezy zglasza¢ na adres mailowy Organizatora:
madra.ksiazka@uj.edu.pl w terminie do 4 marca 2025 roku, do godz. 23:59.
O dacie zgloszenia decyduje data wptywu wiadomosci e-mail do Organizatora.
Zgloszenia dokonane po terminie zgloszen, o ktérym mowa w ust. 4 powyzej nie beda
uwzgledniane.
Po zgloszeniu Uczestnikéw indywidualnych i Zespotow Organizator przekazuje nieodptatnie
kazdej ze szkot bioracych udziat w konkursie komplet 15 nominowanych ksigzek. W przypadku
wycofania sie wszystkich Uczestnikow indywidualnych i Zespotow danej szkoty z Konkursu,
szkota zobowigzana jest do zwrotu kompletu ksigzek na wtasny koszt do siedziby Organizatora.
Lista nominowanych ksigzek w konkursie Madra Ksigzka Roku 2024, sposrod ktorych wyboru
dokonuja Opiekunowie Zespotu, dostepna jest pod adresem:
https://www.madraksiazkaroku.uj.edu.pl/nominacje/.
Jeden Zespot moze przygotowaé maksymalnie jedng reklame do jednej z nominowanych ksiazek,
a jeden Uczestnik indywidualny moze przygotowa¢ maksymalnie jeden autorski projekt oktadki do
jednej z nominowanych ksigzek.
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§3
ZADANIE KONKURSOWE

Uczestnicy indywidualni wykonuja zadanie konkursowe, ktore polega na zaprojektowaniu

autorskiej oktadki jednej z 15 nominowanych ksigzek w konkursie Madra Ksigzka Roku 2024.

Zespoty wykonuja zadanie konkursowe, ktore polega na nagraniu reklamy jednej z 15

nominowanych ksigzek w konkursie Madra Ksigzka Roku 2024.

Kazdy Uczestnik indywidualny moze zglosi¢ wylacznie jeden autorski projekt oktadki, o ktorej

mowa w ust. 1 powyzej.

Kazdy Zesp6t moze zgtosi¢ wytacznie jedng reklame, o ktorej mowa w ust. 1 powyzej — dalej jako

,Film”.

Praca konkursowa powinna spetia¢ nastepujace warunki:

a. Autorski projekt oktadki: plik w formacie .pdf, w rozdzielczo$ci 300 DPI, rozmiar pliku nie
powinien przekroczy¢ 20 MB, wymiary oktadki sg dowolne i powinny by¢ dostosowane do
autorskiego pomystu Uczestnika indywidualnego;

b. Film powinien by¢ przygotowany w formacie .mp4, .mov lub .avi w rozdzielczosci Full HD,
rozmiar pliku nie powinien by¢ wigkszy niz 200 MB; czas Filmu nie powinien przekracza¢ 60
sekund,

c. powinna by¢ dzietem oryginalnym, nigdzie nie publikowanym, nie by¢ kopia ani adaptacja juz
istniejacych utworow;

d. nie moze narusza¢ praw podmiotow trzecich, w tym w szczegdlnosci praw autorskich (w tym
praw do wykorzystanej muzyki i grafiki), praw do wizerunku oraz dobr osobistych;

€. nie moze zawiera¢ treSci bezprawnych, powszechnie uwazanych za wulgarne i obrazliwe,
zawierajacych pornografig, erotyke, sceny obsceniczne, obrazajace uczucia innych osob, w tym
réwniez uczucia religijne, przedstawiajacych przemoc albo materiaty o tematyce rasistowskie;j,
naruszajace prawo do prywatnosci, zawierajacych materialy chronione prawami innych
podmiotow - bez zgody tych uprawnionych podmiotow;

f. nie moze narusza¢ dobrego imienia i wizerunku Uniwersytetu Jagiellonskiego.

Prace konkursowe niespetniajace warunkow okreslonych w Regulaminie Konkursu, w tym
wskazanych w ust. 4 powyzej nie bedg braty udziatu w Konkursie.

Prace konkursowe wraz z wypelionym formularzem zgloszeniowym (zatacznik nr 1 do
Regulaminu dla reklamy, zatgcznik nr 3 dla autorskiego projektu oktadki), spisem wykorzystanych
utworéw (zatacznik nr 2 do Regulaminu dla reklamy, zatacznik nr 4 dla autorskiego projektu
oktadki) oraz o$wiadczeniami (zalgcznik nr 5 i nr 6 do Regulaminu) nalezy wysta¢ na adres
madra.ksiazka@uj.edu.pl w terminie do dnia 24 kwietnia 2025 roku.

Wiadomos¢, o ktorej mowa w ust. 6 powyzej powinna zawierac:

a. Prace konkursowsa (badz link do jej pobrania np. przez WeTransfer) oraz

b. wypehiony przez Opiekuna formularz zgloszeniowy (zatacznik nr 1 lub zalacznik nr 3) oraz

C. wypeliony przez cztonkdéw Zespotu i Uczestnikow indywidualnych spis wykorzystanych
utworow (opcjonalnie — jesli takie utwory zostaly wykorzystane, zalacznik numer 2 lub
zalacznik nr 4) oraz o$wiadczenia (zatacznik nr 5 i 6).

§4
NAGRODY | GALA

Rozstrzygnigcie konkursu nastapi W ramach Copernicus Festival, ktory odbedzie si¢ w terminie 20-
25 maja 2025 roku. O doktadnym terminie Uczestnicy indywidualni, Zespoty oraz Opiekunowie
zostang poinformowani z odpowiednim wyprzedzeniem w wiadomos$ci mailowe;.

Wyboru najlepszych Prac konkursowych dokona jury skladajace z wykwalifikowanych
specjalistow z zakresu marketingu i filmoznawstwa, biorgc pod uwage przede wszystkim
oryginalno$¢ pomystu i jakos¢ wykonania.
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Jury przyzna nastepujace miejsca:
I miejsce
Il miejsce
Il miejsce
Jednoczesnie Jury zastrzega prawo do przyznania wyr6znien, miejsc rownorzgdnych, badz do
nieprzyznania wszystkich miejsc — w sytuacji, gdy zgltoszen wplynie mniej niz jest planowanych
nagrodzonych miejsc albo gdy wptynie mniej zgloszen spelniajgcych wymagania konkursu.
Decyzja Jury jest ostateczna i nie przystuguje od niej odwotanie.
Z posiedzenia Jury sporzadzi protokét z podaniem wynikow.
Wyniki Konkursu zostang ogloszone w czasie Gali Madrej Ksigzki Roku odbywajacej si¢ w ramach
Copernicus Festival, ktory odbedzie si¢ w terminie 20-25 maja 2025, a nastgpnie zamieszczone na
stronie internetowej https://www.madraksiazkaroku.uj.edu.pl/ w zaktadce ,,Konkurs dla szkét”. O
doktadnym terminie Gali Uczestnicy indywidualni, Zespoly oraz Opiekunowie zostang
poinformowani z odpowiednim wyprzedzeniem w wiadomosci mailowe;.

Zwycigzey otrzymajag zroznicowane w zaleznos$ci od zajetego miejsca nagrody rzeczowe (0
wartosci nieprzekraczajacej 700 z1).

Gala Madrej Ksigzki Roku moze odby¢ si¢ online, tj. z wykorzystaniem $rodkéw komunikacji na
odleglos¢.

Organizator moze utrwali¢ przebieg Gali Madrej Ksigzki Roku za pomoca urzadzen
rejestrujacych dzwigk i obraz — dla celow edukacyjnych, informacyjnych, dokumentacji oraz
promocji Organizatora i samej Gali Madrej Ksigzki Roku, a nagranie to udostepni¢ nastepnie na
profilach Organizatora na serwisach internetowych, w tym w serwisie YouTube oraz Facebook.
Uczestnik w mysl poprzedniego ustgpu wyraza nieograniczona czasowo, terytorialnie, ilosciowo
i jakosciowo, zgod¢ na wykorzystanie jego wizerunku, w celach wskazanych w ust. 10 powyzej,
bez prawa do wynagrodzenia z powyzszego tytulu, w szczegdlnosci poprzez:

a. przekazywanie jego wizerunku na potrzeby relacji z Gali Madrej Ksigzki, za posrednictwem
srodkow komunikacji na odlegto$¢,

b. utrwalenie wizerunku Uczestnika w Fotorelacji i/lub w Nagraniu oraz wykorzystanie tego
utrwalenia, obrobke, powielanie i wielokrotne rozpowszechnianie wizerunku Uczestnika
utrwalonego w wyzej wskazany sposob bez konieczno$ci kazdorazowego ich zatwierdzania,
na Stronie Konkursu, na Stronach Organizatora, oraz na innych stronach internetowych, na
serwisach Organizatora w mediach spoteczno$ciowych i w serwisach internetowych, na
wydarzeniach promocyjnych Organizatora.

. Uczestnik jest $wiadomy, ze Fotorelacja i Nagranie mogg zosta¢ udostgpnione w Internecie i by¢

dostepne na stronach internetowych Organizatora i w jego mediach spotecznos$ciowych.

W zwigzku z wykorzystaniem wizerunku Uczestnik nie bedzie wykonywaé prawa kontroli i
kazdorazowego zatwierdzania wykorzystania wizerunku, w tym prawa zatwierdzania w stosunku
do ostatecznej postaci Fotorelacji i/lub Nagrania, w ktorych zostat on wykorzystany oraz prawa
kazdorazowego wskazywania go jako osoby uwidocznionej w Fotorelacji i/lub w Nagraniu, a w
szczegblnosci wskazywania jego imienia i nazwiska.

Organizator ma prawo upowazni¢ inne podmioty do korzystania z wizerunku na zasadach
okreslonych w niniejszym zezwoleniu.

§5
PRAWA AUTORSKIE I WYKORZYSTANIE PRAC UCZESTNIKOW
Zespoly z chwila wystania zgtoszenia do Konkursu udzielaja Organizatorowi licencji na
wykorzystywanie Prac konkursowych, w tym w szczeg6lno$ci na:
a) wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;
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publiczne wykonanie, wystawienie, wys$wietlenie, odtworzenie oraz nadawanie
1 reemitowanie, a takze publiczne udostgpnianie utworu w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢
do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym,

powielanie Prac w czesci lub catosci,

upublicznienie Pracy podczas Gali Madrej Ksigzki Roku,

wykorzystywania Prac konkursowych oraz ich fragmentéw przez Organizatora w celach
promocyjnych oraz informacyjnych, w tym publikacji ich na witrynach w domenie uj.edu.pl,
mediach spoteczno$ciowych Uniwersytetu Jagiellonskiego i Madrej Ksigzki oraz na stronach
w mediach spoteczno$ciowych partnerow konkursu i wydawnictw wszystkich nominowanych
w tej edycji ksigzek.

Organizator moze przenie$¢ uprawnienia, o ktérych mowa w ust.1 powyzej na inne podmioty.

Organizator dziatajac na podstawie art. 921 kodeksu cywilnego, z chwila wydania nagrody, nabywa
wilasnoé¢ nagrodzonych Prac konkursowych oraz cato$¢ autorskich praw majatkowych do Prac
konkursowych wraz z wylacznym prawem do zezwalania na wykonywanie autorskich praw
zaleznych bez ograniczen czasowych i terytorialnych, na nast¢gpujacych, znanych w chwili wydania
nagrody polach eksploataciji:

a)

b)

d)

f)

9)

utrwalania i zwielokrotniania Prac konkursowych - wytwarzania egzemplarzy Prac
konkursowych przy uzyciu wszelkich dostepnych technik, wtym technika drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikag cyfrowa (m.in. DVD, no$niki
magnetooptyczne);

w zakresie rozpowszechniania Prac konkursowych - wystawiania, wy$wietlania, odtwarzania
oraz nadawania i reemitowania, a takze publicznego udostepniania Prac konkursowych w taki
sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostgp W miejscu i w czasie przez siebie wybranym,
przy uzyciu wszelkich dostgpnych technik, w tym wykorzystywanie w sieci Internet, Intranet i
w innych sieciach komputerowych, w tym zamieszczenie i modyfikacja Prac konkursowych na
stronach  internetowych, nadawanie Prac przy pomocy sieci  multimedialnej
i teleinformatycznej, modyfikacje Prac umozliwiajagce Stworzenie nawigacji po stronach
internetowych, publiczne udostepnianie na ogdlnodostepnych wystawach lub ekspozycjach;
tworzenie i rozpowszechnianie utworow zaleznych Prac konkursowych, wtym dalszych
projektow/materiatow opartych na Pracach konkursowych lub ich poszczegolnych elementach,
w tym opracowanie odmiennych wersji graficznych, kolorystycznych lub formatéw wizualnych
lub przestrzennych Prac konkursowych i korzystanie z tak powstatych utwordéw zaleznych
w zakresie i na wszystkich polach eksploatacji okreslonych w niniejszym paragrafie;
reemitowanie, rozpowszechnianie w prasie, w sieci internetowej, na plakatach
wielkoformatowych oraz we wszelkich innych formach promaocji lub reklamy,

modyfikowanie Prac konkursowych w catosci lub czesci oraz dokonywanie ich opracowan w
calosci lub czesci, w tym m.in. prawo do korekty, dokonywania przerébek i zmian catosci Prac
konkursowych lub ich pojedynczych elementow;

prawo do swobodnego uzywania i korzystania z Prac konkursowych oraz ich pojedynczych
elementow, w tym wykorzystanie Prac konkursowych oraz ich pojedynczych elementéw dla
celow reklamy, promocji, biurowych, celéw 0znaczania towardéw, produktow, ustug, w tym ich
wykorzystanie jako zarejestrowane lub niezarejestrowane znaki towarowe, loga lub ich
elementy, wykorzystanie jako nazwa/firma przedsigbiorstwa, przedsigbiorcy lub prowadzonej
dziatalnoéci gospodarczej, wykorzystanie Prac konkursowych oraz ich pojedynczych
elementow w zakresie reklamy i promocji Organizatora lub prowadzonej przez Organizatora
dziatalnosci na terenie kraju oraz za granic,

wprowadzania Prac konkursowych do obrotu, uzyczania lub najmu oryginatu albo
egzemplarzy (w Polsce i za granicg).
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4, Na zadanie Organizatora, cztonkowie Zespotow i Uczestnicy indywidualni zobowigzuja si¢
podpisac¢ z Organizatorem umow¢ potwierdzajacg przeniesienie majatkowych praw autorskich
do Prac konkursowych na Organizatora, na polach eksploatacji wskazanych powyzej w ust.2.

5. Zespotom i Uczestnikom indywidualnym nie przystuguje odrebne wynagrodzenie za
korzystanie z Prac konkursowych, w tym na kazdym odrgbnym polu eksploatacji.

6. Organizator uprawniony jest to przeniesienia praw do Prac konkursowych na inne podmioty bez
koniecznosci pozyskania odrgbnej zgody cztonkow Zespotu i Uczestnikéw indywidualnych, a
takze do udzielania innym podmiotom licencji na korzystanie z Prac konkursowych.

§6
WYKORZYSTANIE W PRACACH KONKURSOWYCH ELEMENTOW
PODLEGAJACYCH OCHRONIE
1. W mysl §3 ust. 3 lit. c-f Regulaminu, Organizator podkresla, ze Zespoty i Uczestnicy indywidualni
ponosza odpowiedzialno$¢ za naruszenie praw podmiotoéw trzecich do elementow wykorzystanych
w Pracy konkursowej, w tym:

a) os$wiadczaja, ze dysponuja zgoda osob przedstawionych w Pracy konkursowej na
wykorzystanie ich wizerunku w zakresie umozliwiajagcym korzystanie z Pracy konkursowej
przez Organizatora bez koniecznosci pozyskiwania w tym zakresie odrebnych zgdd i licencji,

b) oswiadczaja, ze posiadaja uprawnienie do wykorzystania w Pracy konkursowej wszelkich
uzytych w filmie utworéw (m.in. muzyka, grafika) w zakresie umozliwiajagcym korzystanie z
Pracy konkursowej przez Organizatora w sposob swobodny, w tym w celach komercyjnych,
bez koniecznosci pozyskiwania w tym zakresie odrebnych zgod i licencji (np. utwory uzyte w
filmie korzystaja z licencji typu Creative Commons CC 0/CC BY),

2. Prace konkursowe nie podlegaja zwrotowi i moga by¢ wykorzystane przez Organizatora w jego
dziatalnosci informacyjno-promocyjnej.

3. Nadsytajac Prace konkursowe na Konkurs cztonkowie Zespotu i Uczestnicy indywidualni zgadzaja
si¢ na jej pozniejsze upowszechnienie w catosci lub w czgéci, w tym na 0znaczenie autorstwa przez
zamieszczenie imion i nazwisk czlonkoéw Zespotu i Uczestnikow indywidualnych.

§7
OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH
Zgodnie z art. 13 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia
2016 r. w sprawie ochrony 0so6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o
ochronie danych, dalej ,,RODO”) Uniwersytet Jagiellonski informuje, Ze:

1. Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Uniwersytet Jagiellonski, ul. Golebia 24, 31-
007 Krakow, reprezentowany przez Rektora UlJ.

2. Uniwersytet Jagiellonski wyznaczyl Inspektora Ochrony Danych, ul. Gotgbia 24, 30-007
Krakow, pokdj nr 31. Kontakt z Inspektorem mozliwy jest przez e-mail: iod@uj.edu.pl lub pod nr
telefonu 12 663 12 25, w dniach od poniedziatku do pigtku, w godzinach od 8:00 do 15:00.

3. Pani/Pana dane osobowe podane w formularzu zgloszenia uczestnikow przetwarzane beda:

a) w przypadku wszystkich Uczestnikow - w celu organizacji, przeprowadzenia Konkursu i
ogloszenia wynikéw Konkursu na najlepsza reklame i okladke ,,Madrej Ksigzki Roku
2024” (dalej: ,,Konkurs”) na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b RODO- tj. w zwigzku z akceptacja
Regulaminu;

b) w przypadku Uczestnikéw bedacych autorami nagrodzonych Prac konkursowych — w celu
wykonania obowiazkéw prawnych natozonych na Organizatora jako przyrzekajacego nagrode,
w tym przede wszystkim obowigzkow podatkowych, tj. na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO.
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4. Podanie przez Panig/Pana danych osobowych jest dobrowolne, lecz konieczne do wzigcia udziatu
w Konkursie. Konsekwencjg niepodania danych osobowych bedzie brak mozliwo$ci udziatu w
Konkursie. W przypadku Uczestnikéw, o ktorych mowa w pkt. 3 lit. b powyzej podanie danych
stanowi obowigzek prawny, a ich niepodanie uniemozliwi nagrodzenie Uczestnika.

5. Dane osobowe Uczestnikéw, o ktérych mowa w pkt. 3 lit. a powyzej nie beda udostgpniane
podmiotom trzecim, z zastrzezeniem ogloszenia wynikow Konkursu i oznaczenia autorstwa Prac
konkursowych.

Dane osobowe Uczestnikow, o ktorych mowa w pkt. 3 lit. b powyzej zostang zamieszczone na stronie
internetowej Organizatora oraz w mediach spoteczno$ciowych Organizatora z uwagi na oznaczenie
autorstwa zwycieskich Prac konkursowych i honorowanie autorskich praw osobistych.

6. Pani/Pana dane osobowe nie bgda przekazywane do panstw trzecich (poza Europejski Obszar
Gospodarczy) ani do organizacji mi¢dzynarodowych.

7. Dane osobowe Uczestnikoéw, o ktorych mowa w pkt. 3 lit. a powyzej bedg przetwarzane do czasu
rozstrzygnigcia Konkursu i przekazania informacji o jego rozstrzygnieciu, a nastepnie do czasu
przedawnienia roszczen mogacych wynikna¢ z konkursu.

Dane osobowe Uczestnikow, o ktorych mowa w pkt. 3 lit. b powyzej beda przetwarzane przez okres
przewidziany przepisami podatkowymi, a nastepnie w celach archiwalnych zgodnie z wlasciwymi
przepisami prawa.

8. Posiada Pani/Pan prawo do: uzyskania informacji o przetwarzaniu danych osobowych i
uprawnieniach przystugujacych zgodnie z RODO, dostgpu do tresci swoich danych oraz ich
sprostowania, a takze prawo do usuniecia danych osobowych ze zbioréw administratora (chyba ze
dalsze przetwarzanie jest konieczne dla wykonania obowigzku prawnego albo w celu ustalenia,
dochodzenia lub obrony roszczen), oraz prawo do ograniczenia przetwarzania, przenoszenia
danych, wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania — w przypadkach i na warunkach okreslonych
w RODO.

9. Pani/Pana dane osobowe nie bgda przedmiotem automatycznego podejmowania decyzji ani
profilowania.

10. Ma Pan/Pani prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych w razie
uznania, ze przetwarzanie Pani/Pana danych osobowych narusza przepisy RODO.

§8
KOORDYNATORZY KONKURSU
1. Organizatorzy dla potrzeb przeprowadzenia konkursu powotuja Koordynatorow:
a) Adam Koprowski — kierownik Biura Prasowego,
b) Dominika Pietrachowicz.
2. Kontakt z koordynatorami  konkursu mozliwy jest za poSrednictwem e-maila:
madra.ksiazka@uj.edu.pl oraz numeru telefonu (+48 532 081 942 — Dominika Pietrachowicz)

§9
ZMIANA REGULAMINU
1. Regulamin jest udostepniony na stronie internetowej: http://madraksiazkaroku.uj.edu.pl/.
2. UlJ zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu, w szczegdlnosci z powodu zmiany powszechnie

obowigzujacych przepiséw prawa i koniecznosci dostosowania Regulaminu do tej zmiany, zmiany
programu Konkursu.

3. Zmiana regulaminu wejdzie w zycie zchwilg jego publikacji na stronie internetowej
http://madraksiazkaroku.uj.edu.pl/.
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§10
POSTANOWIENIA KONCOWE
. We wszelkich sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie maja przepisy
powszechnie obowiazujacego prawa, w tym odpowiednie przepisy Kodeksu cywilnego i ustawy o
prawach autorskich i prawach pokrewnych.
. Informacje o konkursie Organizatorzy be¢da przekazywaé za posrednictwem strony internetowe;j
http://madraksiazkaroku.uj.edu.pl/ oraz za pomoca poczty e-mail na adresy, z ktorych zostana
przystane zgtoszenia.
. Wszelkie skargi lub wnioski dotyczace oceny Prac konkursowych przestanych w ramach Konkursu
oraz sposobu jego przeprowadzenia nalezy kierowa¢ do Jury, ktérego rozstrzygniecia sa
ostateczne.
. Niniejszy regulamin obowigzuje od dnia jego ogloszenia.
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Zatacznik nr 1
Formularz zgloszenia uczestnikow
Konkursu na najlepsza reklame i okladke Madrej Ksigzki Roku 2024 — formularz zgloszenia
zespolu przygotowujacego reklame — wypeklnié osobno dla kazdego zespolu

Szkota

Wybrana ksigzka, do ktorej
powstata reklama

Liczba oséb w zespole

Czlonkowie zespotu(Imie,
nazwisko)

Dane osoby zglaszajgcej (nauczyciela)
Imig i nazwisko

o Oswiadczam, ze podane powyzej dane sg prawdziwe.

o O$wiadczam, ze zapoznatem/am si¢ z Regulaminem Konkursu na najlepszg reklame i oktadke Madre;j
Ksigzki Roku 2024 i akceptuj¢ jego postanowienia.

Jestem $wiadomy, ze zgodnie z postanowieniami Regulaminu ponosz¢ odpowiedzialno$¢ za roszczenia
podmiotow trzecich dotyczace naruszenia praw autorskich, dobr osobistych, prawa do wizerunku oraz
innych praw dotyczacych wykorzystania prawnie chronionych elementéw w Filmie.

Data Podpis (opiekuna)
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Spis utworow wykorzystanych w filmie reklamowym:

Zatacznik nr 2

Imiona, nazwiska cztonkow Zespotu:

Lp. Tytut utworu

Autor

Licencja/podstawa prawna
wykorzystania
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Zalacznik nr 3
Formularz zgloszenia uczestnikow
Konkursu na najlepszg reklame i okladke Madrej Ksiazki Roku 2024 — formularz zgloszenia
uczestnika indywidualnego przygotowujacego okladke — wypeknié osobno dla kazdego
uczestnika indywidualnego

Szkota

Wybrana ksigzka, do ktorej
powstala oktadka

Imie i nazwisko uczestnika
indywidualnego

Dane osoby zglaszajacej (nauczyciela)
Imig¢ i nazwisko

0 Oswiadczam, ze podane powyzej dane sg prawdziwe.

0 Oswiadczam, ze zapoznatem/am si¢ z Regulaminem Konkursu na najlepszg reklame i oktadke Madrej
Ksiazki Roku 2024 i akceptuj¢ jego postanowienia.

Jestem $wiadomy, ze zgodnie z postanowieniami Regulaminu ponosz¢ odpowiedzialno$¢ za roszczenia
podmiotow trzecich dotyczace naruszenia praw autorskich, dobr osobistych, prawa do wizerunku oraz
innych praw dotyczacych wykorzystania prawnie chronionych elementow w autorskim projekcie
oktadki.

Data Podpis (opiekuna)
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Spis utworow wykorzystanych w autorskim projekcie oktadki:

ROKU 2024

Zalacznik nr 4

Imig, nazwisko Uczestnika Indywidualnego:

Lp.

Tytut utworu

Autor

Licencja/podstawa prawna
wykorzystania
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Zalacznik nr 5 — dotyczy niepetnoletnich uczestnikow
Oswiadczenie opiekuna prawnego uczestnika Konkursu dotyczace wykorzystania wizerunku

Wyrazam zgode na przetwarzanie danych osobowych maloletniego
...................................................................... w  postaci  wizerunku w  celu
przeprowadzenia videorelacji oraz fotorelacji z wrgczenia nagrod (Gala Madrej Ksigzki Roku), w celu
dokumentacji  przebiegu Konkursu, a takze w celach promocyjnych, informacyjnych,
dokumentacyjnych, archiwizacyjnych - zgodnie z ustawa z dnia 10 maja 2018 r. o ochronie danych
osobowych (Dz. U. z dnia 24 maja 2018 r., poz. 1000) oraz Rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony o0sob fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych oraz zgodnie z klauzulg informacyjng zawarta w Regulaminie
Konkursu na najlepsza reklame i oktadke Madrej Ksigzki Roku 2024.

Ponadto o$wiadczam, ze na podstawie art. 81 ust. 1 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych
z dn. 4 lutego 1994 r. (t.j. Dz. U. 2022 poz. 2509 z p6zn. zm.) wyrazam zgode na nieograniczone
CZasowo i terytorialnie, nicodptatne wykorzystanie wizerunku matoletniego
...................................................................... utrwalonego podczas wydarzenia w celach
wskazanych powyzej. Zgoda obejmuje rozpowszechnianie przez Uniwersytet Jagiellonski wizerunku
utrwalonego w zwigzku z wreczeniem nagrod poprzez: utrwalanie, zwielokrotnianie przy uzyciu
wszelkich technik, rozpowszechnianie, korzystanie, wprowadzenie do obrotu, uzyczenie, publiczne
wykonanie, wstawienie, wysSwietlenie, odtworzenie, nadawanie, publiczne udostepnianie,
archiwizacje, w tym w szczegdlnosci na stronach internetowych, w mediach spotecznosciowych, na
wydarzeniach promocyjnych Uniwersytetu Jagiellonskiego.

Powyzsze uprawnienie ma charakter nieodptatny, nieograniczony czasowo i terytorialnie.
W zwiazku z wykorzystaniem wizerunku zrzekam si¢:

1) prawa kontroli i kazdorazowego zatwierdzania wykorzystania wizerunku, w tym prawa
zatwierdzania w stosunku do ostatecznej postaci materiatow UJ, w ktorych wizerunek zostanie
wykorzystany;

2) prawa kazdorazowego wskazywania matoletniego .............cocoiiiiiiiiiiiiiii
jako osoby uwidocznionej na materiatach UJ, a w szczegolnosci wskazywania jego imienia i
nazwiska;

Uniwersytet Jagiellonski ma prawo upowazni¢ inne podmioty do korzystania z wizerunku na zasadach
okreslonych w niniejszym zezwoleniu.

Czytelny podpis**

Oswiadczam, ze zapoznatem/am si¢ z Regulaminem Konkursu na najlepsza reklame i oktadke Madre;j
Ksigzki Roku 2024 i akceptuje jego postanowienia.

Czytelny podpis**

*Skresli¢ wlasciwe — zatacznik moze wypetniaé petnoletni uczestnik lub jego prawny opiekun/rodzic
** Podpis petnoletniego uczestnika lub w przypadku niepelnoletniego uczestnika — jego opiekuna prawnego/rodzica
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Zatacznik nr 6 — dotyczy uczestnikow petnoletnich i opiekuna
Oswiadczenie uczestnika Konkursu dotyczace wykorzystania wizerunku

Wyrazam zgode na przetwarzanie moich danych osobowych w postaci wizerunku w celu
przeprowadzenia videorelacji oraz fotorelacji z wrgczenia nagrod (Gala Madrej Ksigzki Roku), w celu
dokumentacji przebiegu Konkursu, a takze w celach promocyjnych, informacyjnych,
dokumentacyjnych, archiwizacyjnych - zgodnie z ustawa z dnia 10 maja 2018 r. o ochronie danych
osobowych (Dz. U. z dnia 24 maja 2018 r., poz. 1000) oraz Rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwiazku z
przetwarzaniem danych osobowych oraz zgodnie z klauzulg informacyjng zawarta w Regulaminie
Konkursu na najlepsza reklamg¢ i oktadke Madrej Ksigzki Roku 2024.

Ponadto o$wiadczam, Ze na podstawie art. 81 ust. 1 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych
z dn. 4 lutego 1994 r. (t.j. Dz. U. 2022 poz. 2509 z p6zn. zm.) wyrazam zgod¢ na nieograniczone
czasowo i terytorialnie, nieodptatne wykorzystanie mojego wizerunku utrwalonego podczas wydarzenia
w celach wskazanych powyzej. Zgoda obejmuje rozpowszechnianie przez Uniwersytet Jagiellonski
wizerunku utrwalonego w zwigzku z wreczeniem nagrod poprzez: utrwalanie, zwielokrotnianie przy
uzyciu wszelkich technik, rozpowszechnianie, korzystanie, wprowadzenie do obrotu, uzyczenie,
publiczne wykonanie, wstawienie, wyswietlenie, odtworzenie, nadawanie, publiczne udostepnianie,
archiwizacje, W tym w szczeg6lnosci na stronach internetowych, w mediach spotecznosciowych, na
wydarzeniach promocyjnych Uniwersytetu Jagiellonskiego.

Powyzsze uprawnienie ma charakter nieodptatny, nicograniczony czasowo i terytorialnie
W zwiazku z wykorzystaniem mojego wizerunku zrzekam sie:

1) prawa kontroli i kazdorazowego zatwierdzania wykorzystania wizerunku, w tym prawa
zatwierdzania w stosunku do ostatecznej postaci materiatow UJ, w ktorych wizerunek zostanie
wykorzystany;

2) prawa kazdorazowego wskazywania mojej osoby uwidocznionej na materiatach UJ, a w
szczeg6lnosci wskazywania mojego imienia i nazwiska;

Uniwersytet Jagiellonski ma prawo upowazni¢ inne podmioty do korzystania z wizerunku na zasadach
okreslonych w niniejszym zezwoleniu.

Czytelny podpis*

Oswiadczam, ze zapoznatem/am si¢ z Regulaminem Konkursu na najlepsza reklame i oktadke Madre;j
Ksigzki Roku 2024 i akceptuje jego postanowienia.

Czytelny podpis**

*Skresli¢ wlasciwe — zatacznik moze wypetnia¢ petnoletni uczestnik lub jego prawny opiekun/rodzic
** Podpis petnoletniego uczestnika lub w przypadku niepelnoletniego uczestnika — jego opiekuna prawnego/rodzica



